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Profil des Studiengangs

Der von der Hochschule Zittau/Gorlitz, Fakultat
Sozialwissenschaften, angebotene Studiengang
~Kommunikationspsychologie” ist ein Bachelor-Studiengang,
in dem insgesamt 210 Credit Points (CP) nach dem European
Credit Transfer System (ECTS) vergeben werden. Ein CP
entspricht einem Workload von 30 Stunden. Das Studium ist
als ein sieben Semester Regelstudienzeit umfassendes
Vollzeitstudium konzipiert. Der gesamte Workload betragt
6.300 Stunden. Er gliedert sich in 1.620 Stunden
Prasenzstudium, 520 Stunden Praktikum und 4.160 Stunden
Selbststudium. Der Studiengang ist in 34 Module gegliedert,
von denen 32 erfolgreich absolviert werden missen. Die
Studierenden wahlen im flnften Semester einen aus zwei
Studienschwerpunkten/ Anwendungsfeldern
~Multimediapsychologie” oder ~Arbeits- und
Organisationspsychologie”. Das Studium wird mit dem
Hochschulgrad ,Bachelor of Arts” (B.A.) abgeschlossen.
Zulassungsvoraussetzung fir den Studiengang ist in der
Regel die allgemeine Hochschulreife, die fachgebundene
Hochschulreife oder die Fachhochschulreife. Darliber hinaus
hat die Hochschule fir den Studiengang einen Numerus
Clausus festgesetzt. Dem Studiengang stehen insgesamt 30
Studienpléatze pro Jahr zur Verfligung. Die Zulassung erfolgt
jeweils zum Wintersemester. Die erstmalige Immatrikulation
von Studierenden nach der neuen Studien- und




Prifungsordnung erfolgt zum Wintersemester 2016/2017.

Der Studiengang bildet Fachleute flir den internationalen
Einsatz auf den Gebieten der inter- und intraorganisationalen
Kommunikation und Multimediapsychologie aus. Die
Studierenden entwickeln ein ausgepréagtes Verstandnis fir die
Einheit von psychologischen, gesellschaftlichen, technischen,
wirtschaftlichen und 6kologischen Zusammenhangen. Die
Studierenden werden befahigt, unter Nutzung
unterschiedlicher Medien ihre kommunikativen Kompetenzen
einzuschatzen, weiterzuentwickeln und gezielt anzuwenden.
Sie koénnen Organisationen beraten, Beziehungen auf der
Basis von Verstandigungsprozessen aufbauen und
transparente, zielorientierte Formen der kommunikativen
Einflussnahme implementieren. Sogenannte ,Neue Medien”
bewerten und gestalten die Studierenden verstidndigungs-
und zielorientiert. Die Studierenden wahlen im Verlauf des
Studiums als Schwerpunkt den Bereich
~Multimediapsychologie” oder ~Arbeits- und
Organisationspsychologie”.

Zusammenfassende
Bewertung

Der Bachelor-Studiengang ,Kommunikationspsychologie”
wird insbesondere von den Programmverantwortlichen
engagiert vertreten und weiterentwickelt. Wenngleich der
Studiengang an der Hochschule bereits seit langem etabliert
ist, hat er ein innovatives Profil und bildet Studierende auch
fir neu entstehende und standigen Entwicklungen
unterliegende berufliche Tatigkeitsfelder aus. Aus Sicht der
Gutachtenden sind die Weiterentwicklung und die
Neuausrichtung des Studiengangs gelungen. Sie verbessert
u.a. die Moéglichkeiten der akademischen Weiterqualifizierung
der Studierenden, wenn auch nur an anderen Hochschulen.
Der Studiengang ist fir die Hochschule, die sich vor dem
Hintergrund ihrer  geografischen Lage sowie der
demografischen Entwicklung besonders profilieren muss, ein
Alleinstellungsmerkmal, das von der Hochschulleitung
nachhaltig unterstitzt wird.

Internetseite

http://f-s.hszg.de/studienangebot/bachelor-
kommunikationspsychologie.html

Weitere Informationen

Zuséatzliche Angaben zu diesem Studiengang finden Sie im
Hochschulkompass der HRK.




