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Profil des Studiengangs

Der von der Business School Berlin - Hochschule fir
Management (BSP), Fakultdt Business and Management
angebotene Studiengang ,Modemarketing” ist ein
Bachelorstudiengang, in dem insgesamt 180 Credit Points
(CP) nach dem European Credit Transfer System (ECTS)
vergeben werden. Ein CP entspricht einem Workload von 30
Stunden. Das Studium ist als ein sechs Semester
Regelstudienzeit umfassendes Vollzeitstudium konzipiert.
Eine Teilzeitvariante mit neun Semestern Regelstudienzeit
kann bei Bedarf angeboten werden. Der gesamte Workload
betrdagt 5.400 Stunden. Er gliedert sich in 2.852 Stunden
Prasenzstudium und 2.548 Stunden Selbststudium. Das
Praktikum umfasst 900 Stunden, davon 800 Stunden
Kontakt- und 100 Stunden Selbststudium. Der Studiengang
ist in 27 Module gegliedert, von denen alle erfolgreich
absolviert werden missen. Das Studium wird mit dem
Hochschulgrad ,Bachelor of Arts” (B.A.) abgeschlossen.
Zulassungsvoraussetzung flr den Studiengang ist die
allgemeine Hochschulreife, die Fachhochschulreife oder eine
berufliche Qualifikation nach Mal3dgabe von &8 11 BerlHG,
sowie ein Aufnahmegesprach. Dem Studiengang stehen
insgesamt 30 Studienplatze pro Semester zur Verfligung. Die
Zulassung erfolgt jeweils zum Wintersemester (bei Bedarf
auch im Sommersemester). Die erstmalige Immatrikulation




von Studierenden erfolgte im Sommersemester 2014. Es
werden Studiengeblhren erhoben.

Zusammenfassende
Bewertung

Die Gutachtenden wirdigen das Bachelorkonzept als
Uberzeugend, relevant und in sich schllissig. Die konsequente
Reflexion auf allen Ebenen der Hochschule und verbunden
damit die Weiterentwicklung des Studiengangkonzeptes
aufgrund der in den ersten Kohorten gemachten Erfahrungen
und Rickmeldungen der Studierenden und Lehrenden, sind
ihrer Meinung nach sinnvoll und nachvollziehbar. Impulse aus
dem sich stadndig verdndernden Markt im Bereich
Modemarketing werden seitens der Hochschule aufgenommen
und umgesetzt. Besonders positiv wird von den Gutachtenden
auch der sehr enge Praxisbezug im Studiengang und die gute
Betreuung der Studierenden hervorgehoben.
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